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Tharinger Landund Ernahrungswirtschaft hat erhebliche Wirtschaftskraft fir den Freistaat

Branche pragt die Kulturlandschaft(en) in Thlringen

FOrderung einer innovativen, leistungsstarken und

Mitteldeutsche Markenstudie; Ergebnisse 2023 und 2021

modernen Landwirtschaft

Inflationare und geopolitische Situation

Ich achte auf Aktionen, Sonderangebote und Rabatte.

beeinflusst aktuell Kaufverhalten, Produktions

Ich achte darauf, dass es preiswert ist.

Ich sammle Treuepunkte oder nutze Kundenkarten und
Bonusprogramme.

und Verarbeitungsrahmenbedingungen maf3geblich

Wenn ich die Wahl habe, bevorzuge ich regionale
Lebensmittel.

Ich kaufe, was mir schmeckt.

2023

719
Prozent

69
Prozent

65
Prozent

60
Prozent

65
Prozent

2021

65
Prozent

57
Prozent

52
Prozent

60
Prozent

719
Prozent

Quelle MDR.de
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A Interessensbiindelung von Akteuren der Lanthd Ernahrungswirtschaft

A oftmals kleinteilige Strukturen und Mangel an Lésungen der Mikrologistik
A Kommunikationsdefizite zwischen den Akteuren
A Zustandigkeitstrennung, auch bei Forderungen

A Netzwerke und Strukturen arbeiten teilweise parallel

A Zusammenarbeit Tourismus mit Ernahrungswirtschaft ausbaufahig
A Hurden bei der modernen Vermarktung von Produkten
A Gemeinschaftsmarketing ungeniigend

A ganzheitliche Vermarktungund Logistikstruktur fehlt
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A Innovative Ansatze und engagierte Akteure vorhanden
A Akteure haben Durchhaltevermogen, auch in schwierigen Zeiten
A Thuringer Produkte tragen positives Image

A Kooperationswillen (und Notwendigkeit) der Akteure wachst

A LFEFo6rderrichtlinie der TAB zur Zusammenarbeit ist vorhanden und soll fortgeftihrt werden

A Vemetzungsstelle fir Landizy’ R 9 NY/ NKNHzy 384 6 A NI & OKE T4 a! ISy dzN
~ ins Leben gerufen
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Ziel: Aufbau und Tatigkeit einer Thiringer Vernetzungsstelle zur Starkung der regionalen Wertschépfungsketten in der Land- und Erndhrungswirtschaft

Kooperationspartner AssozilertePartner.

Landesamt fiir
Landwirtschaft und
Landlichen Raum

Freistaat
« Landschaftspflegeverband Thiringer Wald e.V. o Thuringer Landesamt flir Landwirtschaft und Landlichen Raum ThUringen

«  Tharinger Wald Service GmbH
«  Naturpark Thiringer Wald e.V.
« Thdringer Bauernverband e.V.
« 1BV Service- und Marketing GmbH

« Handwerkskammer Stdthtringen

SERVICE GmbH - THURINGEN
/s Thiiringer Wald Thurlngen e.V. o Leistung. Logik. Lésungen.

o el
‘$/Cndschaﬁspﬂegeverbam A_&B" Thiringer Wald Landvolkbildung "_}d%‘mﬁ_lsm NETZWERK

« Landvolkbildung Thiringen e.V. &

s Thiiringer Erndhrungsnetzwerk e.V. P oturpark ald BV Thiiringer oo Thuringer
o _ SN S Ernahrungsnetzwerk OkOherz

a HEImISChe LandWII'tSChaft UG (haftungsbeschrankt) ‘QQ"’ ERVICE GmbH Lebensmittel. Wirtschaft. Innovation.

o Logistik Netzwerk Thiringen e.V.

« Thuringer Okoherz e.V. @é\
' 9 Hfmdv.\{e.rkskammer Heimische
AN Siidthilringen Landwirtschaft
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Jorg Seifert Projektleiter LPV Thiringer Wald e.V. Vollzeit

Marc Trommer Assistent Projektleitung Thiringer Wald Service GmbH Vollzeit

Louis Czauderna Projektmitarbeiter Tharinger Wald Service GmbH Stundenbasis
Luise Unger Projektmitarbeiterin Tharinger Bauernverband e.V. Stundenbasis
YvonneKintzer Projektcontrolling Tharinger Bauernverband e.V. Stundenbasis
Katja Forster Projektmitarbeiterin Tharinger Bauernverband e.V. Stundenbasis
Pamela Brix Projektmitarbeiterin Landvolkbildung Thiringen e.V. Stundenbasis
Sara Flugel Projektmitarbeiterin Thuringer Okoherz e.V. Stundenbasis

——= kalkulatorisch entsprechen die MA circa 3 VZ-Stellen
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Vernetzung Initiativen und Akteure

Unternehmenskooperationen

Starkung regionale Wertschopfungsketten
Beratung und Wissenstransfer
Produktdaterund Sortimentsverwaltung

Beschaffungaund Logistiklosungen

Vermarktungsplattform Thuringer Produkte

Absatzférderund Marketingmal3nahmen

Branchentbergreifende Kooperationen

10. Beforderung der Produktentwicklung
11. Offentlichkeitsarbeit

12. Koordination und Controlling

13. Dienstleistungsangebot

3.470 h
870 h
904 h
480 h
140 h
600 h

1.042 h
1.206 h

665 h
200 h

1.782 h

501 h
300 h

29%
7%
7%
4%
1%
5%
9%

10%
5%
2%

15%
4%
2%
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4 N I
Ministerium, Landesamt, TAB

\_ J

4 )

Verbande, Projekte, Initiativen,

Gebietskorperschaften )
§
Land und Ernahrungswirtschatft,

. Verarbeiter, Vermarkter, Handel)

N\

4 )

Verbraucher

Land- & Ernahrungswirtschaft



MARNAHMEN

ARegelmaRige Arbeitstreffen
AUnternehmensgesprache

A Projektgesprache

ATeilnahme an Fachveranstaltungen
APlanung und Durchfiihrung von Vernetzungsveranstaltungen
ABeratung von Akteuren zu relevanten Themen

ABeforderung der Produktentwicklung

AMaRnahmen der Absatzforderung und Offentlichkeitsarbeit
AFortlaufender Auf und Ausbau des Netzwerkes
AQUIl 0f ASNMXzy3I SAyYySa oS RIDNEIRigtWMGsEeRithHeSINDiSAKteunea S K NI S
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Projekt A
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Projekt A
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Projekt D ,
| Projekt B
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Projekt D




AGRARMARKETING UND
PRODUKTENTWICKLUNG

PRACHT ¥

N X Homenre




PRODUKTENTWICKLUNG

ADVENTSKALENDER
THURINGER BIER

. Watzdorfer Spezialitatenbrauerel
. Vereinsbrauereil Apolda
Brauhaus Saalfelc
Rhonbrauerei Dittmar

Schlossbrauerel Schwarzbach
Rosenbrauereil P63neck

Brauerei WeimarEhringsdorf

. Altenburger Brauerel

Heimathafenc Erfurter Braumanufaktur
10. Brauerel Neunspringe
11.DingslebenePrivatbrauerei Metzler
12. Privatbrauerel Gessner

13. Michels Eichsfelder Braumanufaktur
14. ObstNatur
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Thiiringer Biere
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PRODUKTENTWICKLUNG

ADVENTSKALENDER
HURINGER BIER

Information
Tharinger
Hopfen
Anbaugebiete

Information zum
Tharinger

| Reinheitsgebot
Unterselte

Aufkleber mit Inhalt




VERMARKTUNGSPLATTFORM

m =N

Dateneingabe
A Aufbau Produktdatenbank
A zentral und standardisiert

A Servicedienstleistungen

ShopSystem

A
A
A

Produktdatenverwaltung
API-Schnittstellen

Zentrale Bestellverwaltung /
Abrechnung
Logistikschnittstelle
Ausstrahlung Produkte

an individuelle Verkaufskanéale

THUR;’:‘ESN

R altie
\“: Whalm

Verkaufskanale
A Ausstrahlung auf mehreren
Verkaufskanalen mit individuellem

Layout und eigener Domain mdglich

4=

Kundeneinkauf

A

Verbraucher oder Wiederverkaufer
kann online tber verschiedene
Online-Shops seine Wunsch-
Produkte bestellen

Bestelldaten landen im zentralen
Shopsystem

Bestellbearbeitung erfolgt zentral

durch Dienstleister



VERMARKTUNGSPLATTFORM

UNTERNEHMEN PRODUKTE v THURINGEN Made in Thiiringen Q[ & KE N N ST D U D I E?

o \ :

e
\'

PUTENKEULE IM EIGENEN SAFT PUTENKNACKWURST IM GLAS PUTENJAGDWURST IM GLAS
7,80 € 4,00€ 4,00€
Inhalt: 360 g Inhalt: 160 g Inhalt: 160 g
(21,67 € / Kilogramm) (25.00 € / Kilogramm) (25.00 € / Kilogramm)

® ® ®

THURINGER
NETZWERKE

Hier finden Sie in nachster Zeit Informationen zu aktiven Thiiringer
Netzwerken.

THURINGER NETZWERKE
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A Laufzeit 2024 LFERIchtlinie

A Begleitung von Kleinunternehmen beim Prozess die hergestellten Produkte handelsfahig zu machen

A Produkte Giberhaupt vermarktungsfahig fir den LEH sowie fir Wiederverkaufer
und OnlinePlattformen zu bekommen
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t 2 NX | laiRaumLogisttk
ALaufzeit 2024 BLEWA OKUf AY VR Gd WP HA 2
Schwerpunk
A Initiierungsmanagement fiir innovative Logistikansatze beim Absatz regionaler Lebensmittel
Status

A Aufforderung zur Antragsstellung
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VERANSTALTUNGSORT
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UNSER NEWSLETTER

zur Starkung regionaler
Wertschopfungsketten in der
Land- & Ernahrungswirtschaft

Einladung zum Workshop

THORINGER Q
KONTAKT  rropukre Gefordert durch:
Ky ., Freistaat
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AUSBLICK

Wertschopfung

Mein Thuringen
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Medienpartnerschaften o Workshops
Aus- und Weiterbildung (% LOgiStik
Ernahrungswirtschaft

Kooperationen

Vernetzung
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?/ @@7 Landwirtschaft

Digitalisierung
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Nachhaltigkeit

< >

D

=1 Ideen 8, Wissenstransfer
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py < Gemeinschaftsmarketing
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-

Produktentwicklung
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= lelen
A Zugriff auf mehrere Kompetenzen AY22LISNY A2y A&ad 1SAYS a9Ayol Ky a3
-> Effizienzund Qualitatssteigerung A Akteure mussen gegenseitige Erwartungen klar definieren

A Aufgabenteilung / Ergebniszusammenfiihrung A Erfolg kann auch Neid generieren
A Biindelung von Interessen

A Kosten und Ressourcenbiindelung

A Gemeinschaftsmarketing und starke Offentlichkeitsarbeit

durch mehrere Kanale

A Forderung von Kooperationsprojekten enorm wichtig! Gute Vernetzung auch!
ALY a3fSAOKSY i aifbyydA OREKEY & o¢dzyySH
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Newsletter

Jetzt
anmelden!
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