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WO STEHEN WIR?

Å Thüringer Land- und Ernährungswirtschaft hat erhebliche Wirtschaftskraft für den Freistaat

ÅBranche prägt die Kulturlandschaft(en) in Thüringen

Å Förderung einer innovativen, leistungsstarken und

modernen Landwirtschaft

Å inflationäre und geopolitische Situation

beeinflusst aktuell Kaufverhalten, Produktions-

und Verarbeitungsrahmenbedingungen maßgeblich

Quelle MDR.de



SCHWÄCHEN

Å Interessensbündelung von Akteuren der Land- und Ernährungswirtschaft

Å oftmals kleinteilige Strukturen und Mangel an Lösungen der Mikrologistik

ÅKommunikationsdefizite zwischen den Akteuren

Å Zuständigkeitstrennung, auch bei Förderungen

ÅNetzwerke und Strukturen arbeiten teilweise parallel

Å Zusammenarbeit Tourismus mit Ernährungswirtschaft ausbaufähig

ÅHürden bei der modernen Vermarktung von Produkten

ÅGemeinschaftsmarketing ungenügend

Å ganzheitliche Vermarktungs- und Logistikstruktur fehlt



STÄRKEN

Å Innovative Ansätze und engagierte Akteure vorhanden

ÅAkteure haben Durchhaltevermögen, auch in schwierigen Zeiten

Å Thüringer Produkte tragen positives Image

ÅKooperationswillen (und Notwendigkeit) der Akteure wächst

Å LFE-Förderrichtlinie der TAB zur Zusammenarbeit ist vorhanden und soll fortgeführt werden

Ą Vernetzungsstelle für Land-ǳƴŘ 9ǊƴŅƘǊǳƴƎǎǿƛǊǘǎŎƘŀŦǘ α!ƎŜƴǘǳǊ ŦǸǊ ¢ƘǸǊƛƴƎŜǊ tǊƻŘǳƪǘŜά

ins Leben gerufen



KOOPERATION

Ziel: Aufbau und Tätigkeit einer Thüringer Vernetzungsstelle zur Stärkung der regionalen Wertschöpfungsketten in der Land- und Ernährungswirtschaft

Kooperationspartner:

ü Landschaftspflegeverband Thüringer Wald e.V.

ü Thüringer Wald Service GmbH

ü Naturpark Thüringer Wald e.V.

ü Thüringer Bauernverband e.V.

ü TBV Service- und Marketing GmbH

ü Handwerkskammer Südthüringen

ü Landvolkbildung Thüringen e.V.

ü Thüringer Ernährungsnetzwerk e.V.

ü Heimische Landwirtschaft UG (haftungsbeschränkt)

ü Logistik Netzwerk Thüringen e.V.

ü Thüringer Ökoherz e.V.

AssoziiertePartner:

ü Thüringer Landesamt für Landwirtschaft und Ländlichen Raum



PROJEKTTEAM

Jörg Seifert Projektleiter LPV Thüringer Wald e.V. Vollzeit

Marc Trommer Assistent Projektleitung Thüringer Wald Service GmbH Vollzeit

Louis Czauderna Projektmitarbeiter Thüringer Wald Service GmbH Stundenbasis

Luise Unger Projektmitarbeiterin Thüringer Bauernverband e.V. Stundenbasis

Yvonne Küntzer Projektcontrolling Thüringer Bauernverband e.V. Stundenbasis

Katja Förster Projektmitarbeiterin Thüringer Bauernverband e.V. Stundenbasis

Pamela Brix Projektmitarbeiterin Landvolkbildung Thüringen e.V. Stundenbasis

Sara Flügel Projektmitarbeiterin Thüringer Ökoherz e.V. Stundenbasis                        

kalkulatorisch entsprechen die MA circa 3 VZ-Stellen



HANDLUNGSFELDER

1.   Vernetzung Initiativen und Akteure 3.470 h | 29%

2.   Unternehmenskooperationen 870 h |    7%

3.   Stärkung regionale Wertschöpfungsketten 904 h |    7%

4.   Beratung und Wissenstransfer 480 h |    4%

5.   Produktdaten- und Sortimentsverwaltung 140 h |    1%

6.   Beschaffungs- und Logistiklösungen 600 h |    5%

7.   Vermarktungsplattform Thüringer Produkte 1.042 h |   9%

8.   Absatzförder- und Marketingmaßnahmen 1.206 h | 10%

9.   Branchenübergreifende Kooperationen 665 h |    5%

10. Beförderung der Produktentwicklung 200 h |    2%

11. Öffentlichkeitsarbeit 1.782 h | 15%

12. Koordination und Controlling 501 h |    4%

13. Dienstleistungsangebot 300 h |    2%



EINORDNUNG

Ministerium, Landesamt, TAB

Verbände, Projekte, Initiativen, 
Gebietskörperschaften

Land- und Ernährungswirtschaft, 
Verarbeiter, Vermarkter, Handel

Verbraucher



MAßNAHMEN

ÅRegelmäßige Arbeitstreffen

ÅUnternehmensgespräche

ÅProjektgespräche

ÅTeilnahme an Fachveranstaltungen

ÅPlanung und Durchführung von Vernetzungsveranstaltungen

ÅBeratung von Akteuren zu relevanten Themen

ÅBeförderung der Produktentwicklung

ÅMaßnahmen der Absatzförderung und Öffentlichkeitsarbeit

ÅFortlaufender Auf- und Ausbau des Netzwerkes

Å9ǘŀōƭƛŜǊǳƴƎ ŜƛƴŜǎ ōŜŘŀǊŦǎƻǊƛŜƴǘƛŜǊǘŜƴ αaŜƘǊǿŜǊǘά-Dienstleistungsbereiches für die Akteure

Newsletter
Jetzt anmelden
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AGRARMARKETING UND
PRODUKTENTWICKLUNG



ADVENTSKALENDER
THÜRINGER BIER

PRODUKTENTWICKLUNG

1. WatzdorferSpezialitätenbrauerei
2. Vereinsbrauerei Apolda 
3. Brauhaus Saalfeld
4. Rhönbrauerei Dittmar
5. Schlossbrauerei Schwarzbach
6. Rosenbrauerei Pößneck
7. Brauerei Weimar-Ehringsdorf
8. Altenburger Brauerei
9. Heimathafen ςErfurter Braumanufaktur
10.Brauerei Neunspringe 
11.DingslebenerPrivatbrauerei Metzler
12.Privatbrauerei Gessner
13.Michels Eichsfelder Braumanufaktur
14.ObstNatur



ADVENTSKALENDER
THÜRINGER BIER

Information zum 
Thüringer 
Reinheitsgebot

Information 
Thüringer 
Hopfen-
Anbaugebiete

Unterseite
Aufkleber mit Inhalt

QR-Code 
αaŜƛƴ ¢ƘǸǊƛƴƎŜƴά

Bier 1x1

PRODUKTENTWICKLUNG



VERMARKTUNGSPLATTFORM

Dateneingabe

Å Aufbau Produktdatenbank

Å zentral und standardisiert

Å Servicedienstleistungen

Shop-System

Å Produktdatenverwaltung

Å API-Schnittstellen

Å Zentrale Bestellverwaltung / 

Abrechnung

Å Logistikschnittstelle

Å Ausstrahlung Produkte

an individuelle Verkaufskanäle

Kundeneinkauf

Å Verbraucher oder Wiederverkäufer

kann online über verschiedene

Online-Shops seine Wunsch-

Produkte bestellen

Å Bestelldaten landen im zentralen 

Shopsystem

Å Bestellbearbeitung erfolgt zentral 

durch Dienstleister

Verkaufskanäle

Å Ausstrahlung auf mehreren 

Verkaufskanälen mit individuellem 

Layout und eigener Domain möglich



VERMARKTUNGSPLATTFORM



PROJEKT-BEGLEITUNG

YƻƻǇŜǊŀǘƛƻƴ αCƛǘ ŦǸǊ ŘŜƴ IŀƴŘŜƭά
ÅLaufzeit 2024 ςLFE-Richtlinie

Maßnahmen
ÅBegleitung von Kleinunternehmen beim Prozess die hergestellten Produkte handelsfähig zu machen

Ziel
ÅProdukte überhaupt vermarktungsfähig für den LEH sowie für Wiederverkäufer 

und Online-Plattformen zu bekommen



PROJEKT-BEGLEITUNG

±ƻǊƘŀōŜƴ αLandRaumLogistikά
ÅLaufzeit 2024 ςBLE-wƛŎƘǘƭƛƴƛŜ αwŜƎƛƻ-Lƴƛǘƛŀƭά

Schwerpunkt
ÅInitiierungsmanagement für innovative Logistikansätze beim Absatz regionaler Lebensmittel

Status
ÅAufforderung zur Antragsstellung



BEGLEIT-TÄTIGKEITEN

Kommunikationskampagne TMIL

Beteiligung Wertschöpfungskette Fleisch

Mitwirkung bei der Organisation von Märkten und Messen

Initiierung einer Fachexkursion

Planung und Organisation von Fachveranstaltungen

Fachliche Beratung von Unternehmen

Etablierung medialer Dienstleistungen
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BOTSCHAFT

KOOPERATION

= zweckgerichtete Zusammenarbeiten zweier oder mehrerer Akteure mit gemeinsamen Zielen

Ą Förderung von Kooperationsprojekten enorm wichtig! Gute Vernetzung auch!

Ą!Ƴ αƎƭŜƛŎƘŜƴ {ǘǊŀƴƎ ȊƛŜƘŜƴά ςŀōŜǊ ƴƛŎƘǘ Ƴƛǘ α¢ǳƴƴŜƭōƭƛŎƪάΗ

Vorteile

Å Zugriff auf mehrere Kompetenzen

-> Effizienz- und Qualitätssteigerung

ÅAufgabenteilung / Ergebniszusammenführung

ÅBündelung von Interessen

ÅKosten- und Ressourcenbündelung

ÅGemeinschaftsmarketing und starke Öffentlichkeitsarbeit

durch mehrere Kanäle

Nachteile

ÅYƻƻǇŜǊŀǘƛƻƴ ƛǎǘ ƪŜƛƴŜ α9ƛƴōŀƘƴǎǘǊŀǖŜά

Å Akteure müssen gegenseitige Erwartungen klar definieren

Å Erfolg kann auch Neid generieren



NEWSLETTER

Newsletter
Jetzt 

anmelden!



DIALOG UND FRAGEN


